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PRATIMO TEMOS PRISTATYMAS

Pakuoté yra pirmasis dalykas, kurj vartotojas
pamato Zilrédamas j produktg. Tai yra
komunikacijos ir rinkodaros priemoné, Kkuri,
nors daznai nepakankamai vertinama, vaidina
svarby vaidmenj formuojant produkto sékmés
ar nesékmes istorijg. Pirmiausia, kalbant apie
maisto pakuotes, yra placiai Zinoma, kad
pakuoté yra daug daugiau nei tik maisto
produkty apsaugos elementas: specialiuose
leidiniuose, reklamos gaminiuose,
vaizduodamos regioninius krastovaizdzius ir
istorinius paminklus, pakuotés pasakoja
istorijas ir palaiko dialogg su vartotoju.
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BUdama visur, pakuoté sukuria produkto
profilj, jo istorijg, verte, ir Ziedinés ekonomikos
pozidriu gali tapti svarbia pasaulinés atlieky
mazinimo politikos priemone.

Remiantis Siais svarstymais, sitloma veikla
paskatins studentus apmastyti minétus
veiksnius ir leis jvertinti save kuriant naujus
pakuociy modelius vietinés ekonomikos
kontekste.

Uzduotyje iSsamiai pristatoma viena veikla ir
pateikiama kita, kurig mokytojai galés atlikti
vadovaudamiesi silomu aprasytu modeliu.
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Nuotrauka: Andy Warhol (1928-1987) ,Campbell’s sriubos skardinés“-1962 m.



https://www.moma.org/learn/moma_learning/andy-warhol-campbells-soup-cans-1962/
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PRATIMO VEIKLU PRISTATYMAS.
Daug daugiau nei tik jpakavimas

Uzsiémimo metu mokiniai kvieCiami apgalvoti
pakuociy, kaip vieno i$ esminiy maisto
produkty gamybos ir rinkodaros grandinés
elementy, vaidmenj bei pakuociy kaip
komunikacijos ir kulttros raiSkos priemonés
vaidmenj, kurj jos atlieka dél egzistuojancio
rySio tarp pakuotés ir meno. Galutinis veiklos
rezultatas — uzsiémimo metu mokiniy praSoma
bendradarbiaujant su smulkiomis vietinémis
gamybos jmonémis sukurti originalias
pakuotes jy maisto produktams.

Pratimo tikslai:

Suprasti pakavimo funkcijas bei
pakuotés, dizaino ir meno santykj.

Veiklas, apraSytas Siame pratime, sitilome
integruoti j

#ekonomikos-komercijos

#HORECA

mokomuosius dalykus.
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PRATIMO EIGA

1 uzduotis ,,Pakuoté - komunikacijos priemoné?*“

Reikalingos priemonés: kompiuteris,
interneto rySys, projektorius, uzra$ai.

Prie$ supazindinant mokinius su uzduotimi,
parodykite jiems §j straipsnj (angly k.):
Pakuoté kaip komunikacijos tarpininké
(straipsnyje apraSomas pakuotés ir
komunikacijos rysys).

Paprasykite mokiniy trumpai pakomentuoti §j
straipsn;.

Toliau uzduociai vykdyti paprasykite mokiniy
atlikti paieSkg internete ir surasti informacijos
apie keletg zinomy menininky, kurie yra
bendradarbiave su jmonémis maisto pakuotés
tema.

Paprasykite mokiniy pasirinkti vieng is
menininky ir parasyti trumpg santrauka,
kurioje baty apibudinti pagrindiniai meno ir
rinkodaros sgsajos elementai. Santraukg
galima pradéti atsakant j keletg pagrindiniy
klausimy.

Kaip pavyzdj pateikiame keletg klausimuy,
susijusiy su menininko Sebastiao Salgado ir
jmonés lllycaffé bendradarbiavimu:

e Kada menininkas pradéjo dirbti jmonéje?

¢ Kokie yra pagrindiniai Sio bendradarbiavimo
rezultatai?

e Kokios yra bendros jmonés ir menininko
vertybés?

e Koks poveikis pastebétas jmonés
rinkodaros strategijai?

e Koks Sio bendradarbiavimo poveikis
menininko reputacijai?

Veiklos rezultatas.
Parengta trumpa menininko,
kurio darbai buvo naudojami
rinkodaros tikslais,
veiklos/rezultaty santrauka.

Sios uzduoties metu mokiniai susipazins su
pakuociy gamybos procesais, taip pat
patobulins Sias bendrgsias kompetencijas:

Daugiakalbystés kompetencija, tobulinant

Siuos jgudzius:

e suprasti rasytinius pranesimus, skaityti,
suprasti tekstus angly kalba.

Rastingumo kompetencija, tobulinant Siuos

jgudzius:

e atskirti ir naudoti skirtingus Saltinius, ieSkoti,
rinkti ir apdoroti informacijg, naudoti
pagalbines priemones ir jtikinamai
suformuluoti bei iSsakyti savo rasytinius
argumentus, atitinkancius konteksta.

KultGrinio sgmoningumo ir raiSkos

kompetencija, tobulinant Siuos jgudzius:

e pritaikyti Zinias apie vietines, nacionalines,
regionines, Europos ir pasaulines kultdras ir
iSraiSkas, jskaitant jy kalbas, paveldg ir
tradicijas bei kultros produktus, ir suprasti,
kaip Sios iSraiSkos gali paveikti viena kita,
taip pat asmens idéjas.



https://www.alimentarium.org/en/knowledge/packaging-communication-medium
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/LT/TXT/HTML/?uri=CELEX:32018H0604(01)&from=EN
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2 uzduotis ,,Kuriame pakuote“

Reikalingos priemonés: kompiuteris,
interneto rySys, projektorius, uzrasai.

Si uzduoties dalis skirta visai klasei.
UZsiémimo metu mokiniams sidloma
bendradarbiaujant su smulkiomis vietinémis
maisto pramoneés jmonémis sukurti originalig
pakuote vienam i jmonés produkty. Siame
veiklos etape mokiniai turi pasirinkti jmone ir
suplanuoti susitikimg su jmonés atstovais,
kurio metu pristatys savo pasialyma.
Pristatymas gali bati atliekamas naudojantis
jvairiomis priemonémis, taciau sitlome rinktis
priemone, jau pazjstamg mokiniams,
pavyzdziui, ,PowerPoint®“. Mokytojo uzduotis
yra padéti mokiniams pasirinkti jmone ir
pagelbéti jiems kontakty uzmezgimo ir
pasitlymo pateikimo etapuose.

Pakuotés karimui suskirstykite mokinius
mazomis grupéms. Po preliminaraus
susitikimo su pasirinktos jmonés atstovais,
papraSykite mokiniy atlikti jmonés analize,
jskaitant jos produkty, naudojamy pardavimo
metody ir visy pakuotés projektg veikianciy
veiksniy analize. SiGlome vadovautis skyriuje
.Pavyzdziai“ pateiktomis nuorodomis.
Norédami atlikti analize, taip pat galite remtis
pratimu ,Daikty kilmé®, kur rasite informacijos
ir nurodymuy, kaip naudotis ,Business Canvas®
modeliu.

Kai analizé bus atlikta, padékite mokiniams
remiantis surinkta informacija ir atliktos
analizés rezultatais, sukurti originalig
pasirinkto produkto pakuote. Jei turite tinkamg
programine jrangg, skirtg skaitmeniniam tokio
tipo produkty kdrimui, galite kartu su
mokiniais pirmiausia sukurti maketa.
PrieSingu atveju, galite apsiriboti eskizu
popieriuje.

Pabaige uzduotj apibendrinkite ir aptarkite jos
rezultatus su mokiniais. Pasirinke modelj,
kuris geriausiai atitinka potencialius jmonés
poreikius, paraginkite savo mokinius parengti
trumpa dokumenta, apibadinant; jy atliktg
projektg. Dokumentas turéty bati parengtas
skaitmeniniu badu (naudojant, pavyzdziui,
,Google“ disko jrankius).

Dar kartg susisiekite su jmone ir pakvieskite
jmoneés atstovg pasitlymo pateikimui.
Padékime mokiniams pasirengti Siam
susitikimui. Susitikimo pabaigoje kartu
jvertinkite grjZztamajj ry§j ir aptarkite visas
iSkilusias svarbias problemas.

@ Veiklos rezultatas.
Sukurta produkto pakuoté
/I\

Sios uzduoties metu mokiniai susipazins su
kdrybinés pakuotées idéjos jgyvendinimu, taip
pat patobulins Sias bendrgsiais
kompetencijas:

Rastingumo kompetencija, tobulinant Siuos

jgtidzius:

e bendrauti ZodZiu ir rastu jvairiose
situacijose ir stebéti bei pritaikyti savo
bendravimg atsizvelgiant  situacijos
reikalavimus;

« atskirti ir naudoti jvairius Saltinius, ieskoti,
rinkti ir apdoroti informacijg, naudoti
pagalbines priemones ir jtikinamai
suformuluoti bei iSsakyti savo rasytinius
argumentus, tinkamus kontekstui;

« kritiSkai apmastyti gaunamg informacija.

Skaitmeniné kompetencija, tobulinant

jgtidzius:

« naudoti, pasiekti, filtruoti, vertinti, kurti,
programuoti ir dalytis skaitmeniniu turiniu;



https://veritage.eu/wp-content/uploads/2021/04/Daiktu-kilme.pdf
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/LT/TXT/HTML/?uri=CELEX:32018H0604(01)&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/LT/TXT/HTML/?uri=CELEX:32018H0604(01)&from=EN

Erasmus+

« skaitmeniniy technologijy pagalba palaikyti
komunikacijg, karybiskuma ir naujoves, ir
suvokti jy galimybes, apribojimus, poveikj ir
rizika;

praktisSkai pritaikyti zinias apie pagrindiniy
skirtingy prietaisy, programinés jrangos ir
tinkly funkcijg bei naudojima.

refleksijg besivystanCiuose kurybiniuose
procesuose ir naujovese;

dirbti tiek individualiai, tiek
bendradarbiaujant komandose, sutelkti
iSteklius (Zmones ir daiktus) ir palaikyti
aktyvuma;

priimti finansinius sprendimus, susijusius su
sgnaudomis ir verte. Gebéjimas efektyviai

bendrauti ir derétis su kitais bei susidoroti
su neapibréztumu, dviprasmybe ir rizika
priimant pagrjstus sprendimus yra batina

Verslumo kompetencija, tobulinant
jgudzius:
o kdrybiSkuma, pasitelkiant vaizduote,

strateginj mastymg ir problemy sprendimo
jgudzius bei kritiSkg ir konstruktyvig

verslumo kompetencija.
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3 uzduotis ,,Atlieky mazinimas*“

Pakuotés vaidina svarby vaidmenj gaminant ir
realizuojant produktg, jos veikia ne tik kaip
komunikacijos ir rinkodaros priemone, bet ir .
kaip priemone, padedanti prisideti prie atlieky
mazinimo.

Remiantis Siomis idéjomis, uzsiémimo metu
sidloma ,kelioné“ j Japonijg iSmokti senovinés
tradicinés technikos naudojant ,Furoshiki“
medziagg — Si medziaga Simtmecius buvo
naudojama Japonijoje kasdieniams daiktams
ar dovanoms suvynioti ir perveZzti.

Siekiant galutinio veiklos tikslo, Sios uzduoties
metu mokiniy praSoma perziuréti keletg
iliustraciniy vaizdo
jrasy apie minétg
technikg bei
perskaityti trumpg
2006 m. straipsnj
angly kalba, kuriame
pateikiama
tuometinés Japonijos
aplinkos ministrés
Yuriko Koike
.Furoshiki“ medziagg
skatinanti reklama.

Suika
Tsutsumi

Otsukai
Tsutsumi

| Basi< Carry Wrap |

Uzduoties pabaigoje
mokiniams sitloma
iSbandyti ,Furoshiki®
technikg ir nufilmuoti
keletg vaizdo jrasy,
kuriuose jie
papasakoty apie
procesg ir pasidalinty
patirtimi.

Futatsu
Tsutsumi

[ 2 Knots Carry Wrap ]

Kousa Hon
Tsutsumi Tsutsumi

[ Stender Dbject Carry Wrap | [2 Books Carry Wrap |

Sitlomi Sie veiklos

zingsniai:

o Paieskokite
vaizdo jrady,

kuriuose aprasoma ,Furoshiki“ technika. jy
galite rasti daug ,Youtube“ kanale.
Apsilankykite Japonijos vyriausybés
aplinkos ministerijos (Japanese
Department of Environment) tinklapyje,
kuriame aprasoma Si technika.
Perskaitykite ir iSsiverskite 2006 m.
Japonijos aplinkos ministrés Yuriko Koike
pranes8ima, kuriame ,Mottainai Furoshiki*
technika pateikiama kaip japony kultdros
simbolis, siekiant sumazinti atlieky kiekj
(2r. pridedamus isteklius).

Norédami daugiau suZinoti apie minétg
technikg, iSnagrinékite pateiktg lentele.
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http://www.env.go.jp/en/focus/attach/060403-5.html
http://www.env.go.jp/en/focus/attach/060403-5.html
http://www.env.go.jp/en/focus/attach/060403-5.html
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o Pasinaudodami ,Mottainai Furoshiki*
technika, apvyniokite skirtingus daiktus
(knyga, butelj, marskinélius ir kt.)

o |raSykite visg veiklos eigos procesa.

e Surinkite visus vaizdo jrasus ir jais
naudodamiesi paruoskite reklamine vaizdo
medziagg savo mokyklai. Atsiminkite, kad | RS
vaizdo jrasg turéty bati jtraukti Sie lly caffé - kavos skardinés, dekoruotos
elementai: kas yra ,Furoshiki®: kultGriniai ir Sebastiao Salgado pieSiniais
istoriniai elementai; Siuolaikiné Sios
senovés technikos reikSmeé (atlieky
perdirbimo pozilriu); projekto pristatymas; i
reikiamos medziagos; veiklos etapai; [ o
galutinio produkto pristatymas. T

Pakuotés karimo eiga (pavyzdys):

Pavyzdziai

e Norédami pateikti tarpusavio rysio tarp
pakuotés ir meno pavyzdj, pasirinkome
trijy menininky - Alphonse Mucha,
Fortunato Depero ir Sebastiao Salgado,
kdrusiy pakuotes, darbus.

Pirminis instruktazas

Veiklos ir projekto jgyvendinimo laiko
planavimas

Produkto tyrimas ir duomeny rinkimas
ldéjos kurimas

Maketo gaminimas

Rinkos tyrimas panaudojant mazus
produkto kiekius

1.
2.

o hkw

Rekomendacijos 3-iajam etapui: Produkto

tyrimas ir duomeny rinkimas

Fortunato Depero Campari gazuoto gérimo Siame etape bitina surinkti duomenis apie

butelis - 1932 Siuos elementus:

o Apciuopiamos produkto savybés (dydis,
svoris, taris, forma, ...)

« Neapciuopiamos produkto savybés (kaina,
padétis rinkoje, pardavimo kanalai,
produkto rusis, produkto kategorija ...)

« Platinimo bldai (transporto rasys ir
produkto platinimas, pvz., pardavimas
tradicinése ar internetinése parduotuvése,
gabenimas ant padékly, laikymas
sandéliuose ...)

v 44} A sire

Cotres 4

284005 ) Pecslo Bordioi « Baho Midara-

Alphonse Mucha dézuté Lefévre-Utile
sausainiams (1899)
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« Galutinio vartotojo charakteristikos
(vartojimo/naudojimo badai ir laikas,
produkto unikalumas ir orientacinis tikslas;

Po pakuotés idéjos karimo, sekantis zingsnis
yra maketo kdrimas: tai priemoné, leidzianti
parodyti klientui, kokia bus pakuoté. Yra du

pvz., jei produktg galima naudoti skirtingu
metu laiku arba skirtingais budais, galite
pagalvoti apie dviejy skirtingy tipy
pakuociy karimg pagal skirtingg naudojimo
kontekstq)

Reglamentai (visi teisiniai reikalavimai,
kuriuos turi atitikti pakuoté. Pavyzdys:
mitybos lentelés, alergenai...)
Konkurentas (ap&iuopiamos ir
neapciuopiamos konkurenty produkty
savybés ...)

Rekomendacijos 5-ajam etapui: Maketo
gaminimas

makety tipai:

Spausdintas maketas: tai aukstos kokybés
spausdintas maketas, pagamintas
naudojant tas paCias medziagas, kurios
bus naudojamos ir galutinio produkto
gamybai. Toks maketas leidZia iSbandyti
struktdrinius, funkcinius ir estetinius
pakuotés aspektus.

Virtualus 3D maketas: virtualus 3D
maketas leidzia virtualiai apzitréti pakuote,
galima jg pasukti 360° kampu ir apzidréti i$
visy pusiy.
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Maisto pakavimas

e Andy Warhol (1928-1987) Campbell’s
sriubos skardinés - 1962.

e Alimentariumashttps://www.alimentarium.o
rg/en/knowledge/packaging-%E2%80%93-
visual

e Julius Wiedemann ,Pakuociy dizaino
knyga“. Knygoje pateikiami Simtai kariniy,
kuriy autoriams jtekti ,Pentawards*
apdovanojimai 2008 - 2016 m. laikotarpiu.
Tai karybiSkumo pavyzdZziai kuriant jvairiy
formy pakuotes.

e Pakuoteé kaip komunikacijos tarpininké
https://www.alimentarium.org/en/knowledq
e/packaging-communication-medium

 Sinuoroda nukreipia jus j ,Pentawards®
organizacijos svetainés aplinkg skirtg
studentams. ,Pentawards® yra vienas i$
lyderiaujanciy tinkly, skirtas dalytis
pasauliniais pakuociy dizaino pavyzdziais.

e ,Canva“internetinio dizaino jrankis,
leidZiantis lengvai sukurti paprastg grafinj
dizaing.

Pakuoc¢iy atlieky mazinimas

e Ponia Yuriko Koike apie ,Mottainai
Furoshiki“: ,A8 sukdriau tai, kg galite
pavadinti ,mottainai furoshiki“. Japoniskas
Zodis ,mottainai“
reiskia ,gaila, kad
kazkas bus iSmesta,
pilnai neiSnaudojus
potencialo®.
»Furoshiki“ medziaga
yra pagaminta i
pluosto, gauto
perdirbus PET
butelius. Ji
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dekoruota pauksciy ir géliy motyvais,
kuriuos nupiesé Edo vidurio laikotarpio
tapytojas Itoh Jakuchu. Teigiama, kad
japoniskas vyniojamasis audinys,
vadinamas ,furoshiki“, pirmg kartg buvo
panaudotas Muromachi laikotarpiu (1392—
1573), kai Zmonés jj naudodavo vietoje
vonios kilimélio arba juo apvyniodavo
drabuzius. ,Furoshiki“ audinys yra toks
patogus, kad juo galite lengvai apvynioti
bet ka, nepaisant daikto dydzio ar formos.
Tai daug geriau nei plastikiniai maiseliai,
kuriuos gaunate prekybos centruose, ar
vyniojamasis popierius, kadangi Sis
audinys yra labai atsparus, daugkartinio
naudojimo ir universalus. Tiesg sakant, tai
yra vienas iS tradicinés japony kulttros
simboliy, juo akcentuojamas rupinimasis
daiktais ir vengimas Svaistyti. Baty
nuostabu, jei furoshiki‘, kaip tradicinés
japony kultdros simbolis, leisty mums dar
kartg apsvarstyti sklandaus medziagy
perdirbimo ciklo suteikiamas galimybes. Su
savo nuosSirdziausiais linkéjimais, noreciau
skleisti ,furoshiki“ kultirg visame
pasaulyje”.

Tinklarastis, kuriame galite pasisemti
jkvépimo dirbdami su ,Furoshiki®:
http://www.thinkpositiveprints.com/2012/08
[furoshiki/
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https://www.moma.org/learn/moma_learning/andy-warhol-campbells-soup-cans-1962/
https://www.moma.org/learn/moma_learning/andy-warhol-campbells-soup-cans-1962/
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https://www.alimentarium.org/en/knowledge/packaging-%E2%80%93-visual
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https://pentawards.com/2019/en/page/categories?group=student
https://www.canva.com/
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http://www.thinkpositiveprints.com/2012/08/furoshiki/

